LIFE MEDIA
Nội dung website
Bản final · tiếng Việt
Khi truyền thông bắt đầu từ con người
Media with meaning · Hà Nội · est. 2014
Tài liệu này chép đúng toàn bộ phần chữ đang chạy trên website, theo thứ tự bảy tab. Dùng để rà soát nội dung, dịch thuật, hoặc đưa lên hệ quản trị nội dung sau này.
Số liệu trong tài liệu là số thật của chiến dịch. Không suy ra, không làm tròn lên.
Mục lục
1   Trang chủ   Hero, bài toán thị trường, so sánh cách làm, số liệu, năm năng lực, quy trình
2   Về chúng tôi   Triết lý, chuyển mình, một thập kỷ, tuyên ngôn, giá trị
3   Dịch vụ   Năm năng lực và ba lộ trình kết hợp
4   Hệ thống kênh   Bảy nhóm kênh đối tác và số liệu độ phủ
5   Dự án   Bảng ngành hàng và mười hồ sơ dự án
6   Đối tác   Số liệu và mười một ngành hàng
7   Liên hệ   Biểu mẫu, thông tin liên hệ, màn hình sau khi gửi
Chân trang  ·  Phụ lục: nhãn giao diện dùng lại
1 · Trang chủ
Hero
MEDIA WITH MEANING · HÀ NỘI · EST. 2014
Khi truyền thông bắt đầu từ con người
Câu chuyện của thương hiệu đã có. Chúng tôi giúp kể lại đúng cách và đưa đi qua báo chí, internet, social, OOH — đến đúng người, đúng lúc.
Dải năng lực chạy ngang
Life Strategy  ·  Life Brand System  ·  Life Creative  ·  Life Channels  ·  Life Measurement
Bài toán của thị trường
BÀI TOÁN CỦA THỊ TRƯỜNG
Thương hiệu nào cũng có câu chuyện. Điều họ mong muốn là nó được kể đúng cách
Không thiếu nơi mua kênh, không thiếu người làm nội dung, không thiếu báo cáo. Điều thường thiếu là một cách kể phù hợp với từng kênh, và một hệ sinh thái đủ rộng để nó được lưu giữ trong tâm trí của khách hàng.
So sánh cách làm
	CÁCH LÀM PHỔ BIẾN
	CÁCH LIFE MEDIA LÀM

	Mỗi kênh chạy một thông điệp khác nhau
	Một câu chuyện, kể lại cho phù hợp với từng kênh

	Mua từng việc rời: booking, KOL, clip
	Một quy trình liền: chiến lược → nhận diện → sáng tạo → kênh → đo lường

	Đo lượt hiển thị, lượt xem, gọi đó là hiệu quả
	Đo thứ đáng đo: chất lượng chú ý và hành vi ở lại

	Hết chiến dịch là hết dấu vết
	Mỗi chiến dịch để lại dữ liệu và độ nhận biết cho lần sau


Số liệu
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	10+
	năm làm truyền thông tại Việt Nam

	34.000+
	điểm kết nối qua mạng lưới đối tác

	100+
	thương hiệu đã đồng hành

	11
	ngành hàng đã đi qua


Khối năng lực
HỆ ĐIỀU HÀNH TRUYỀN THÔNG
Năm năng lực, một quy trình
	NĂNG LỰC
	CÂU CHỐT

	01  Life Strategy
	Hiểu bài toán thật trước khi nói bất cứ điều gì.

	02  Life Brand System
	Một nhận diện đủ vững để mở rộng.

	03  Life Creative
	Sáng tạo cần dẫn dắt bởi chiến lược, không dẫn dắt bởi cảm hứng.

	04  Life Channels
	Mua media và triển khai trên kênh đối tác, minh bạch.

	05  Life Measurement
	Đo lường những chỉ tiêu quan trọng.


Khối dự án
BẰNG CHỨNG NĂNG LỰC
Những câu chuyện đã chạy thật
Cách chúng tôi làm việc
CÁCH CHÚNG TÔI LÀM VIỆC
Không chỉ giúp thương hiệu xuất hiện — chúng tôi giúp thương hiệu được nhớ đến
	BƯỚC
	NỘI DUNG

	01  Lắng nghe
	Hiểu câu chuyện của thương hiệu và khán giả cần chạm, trước khi chọn kênh.

	02  Định hướng
	Biến insight thành chiến lược và kiến trúc thông điệp rõ ràng.

	03  Sáng tạo & triển khai
	Tạo nội dung và đưa lên đúng kênh, đúng người, đúng lúc.

	04  Đo lường & tối ưu
	Đo điều gì hiệu quả, vì sao, và làm tốt hơn ở vòng sau.


Tường logo
Được tin tưởng lựa chọn bởi
và hơn 90 thương hiệu khác
Lời mời cuối trang
Bạn có một câu chuyện đáng được kể đúng cách
Hãy bắt đầu từ con người trong câu chuyện đó.
2 · Về chúng tôi
VỀ LIFE MEDIA
Chúng tôi tin truyền thông bắt đầu từ con người
Sau hơn mười năm, Life Media xây thêm chiến lược, nhận diện và đo lường lên trên quan hệ đối tác lâu năm với các hệ thống kênh — để một câu chuyện đi qua báo chí, internet, social và OOH mà vẫn là một câu chuyện.
Chúng tôi đã chuyển mình
	TRƯỚC
	NAY

	Nhận yêu cầu, booking kênh theo brief.
	Cùng khách hàng chọn cách kể và đường đi cho câu chuyện, rồi đo lại kết quả.


Một thập kỷ chuyển mình
	NĂM
	MỐC
	NỘI DUNG

	2014
	Khởi đầu từ kênh
	Life Media ra đời như một đơn vị booking media và quảng cáo số tại Hà Nội.

	2018
	Mở rộng sáng tạo
	Đội content và sản xuất hình thành — nội dung bắt đầu đi cùng kênh.

	2022
	Chiến lược và đo lường
	Insight, khung KPI và tracking trở thành phần bắt buộc của mỗi chiến dịch.

	2026
	Đối tác truyền thông tổng thể
	Từ thực thi đến đồng hành chiến lược, trong một quy trình liền mạch.


Tuyên ngôn
Truyền thông không chỉ là nơi một thương hiệu xuất hiện. Truyền thông là cách một thương hiệu được nhớ đến.
Mỗi ngày, hàng triệu thông điệp lướt qua người Việt và bị quên trong vài giây. Khi một chiến dịch bắt đầu từ một câu hỏi thật — người này là ai, họ cần gì, họ đang nghe điều gì — nó không còn là tiếng ồn.
Đó là lý do chúng tôi bắt đầu từ con người, rồi mới chọn kênh — chứ không làm ngược lại.
Điều chúng tôi giữ trong mọi dự án
	GIÁ TRỊ
	NỘI DUNG

	Con người trước tiên
	Insight thật về người Việt là điểm khởi đầu của mọi việc.

	Sắc bén hơn là to lớn
	Một đội nhỏ, tập trung, làm ít việc nhưng làm sâu.

	Chỉn chu là sự tôn trọng
	Chỉn chu trong từng chi tiết là cách tôn trọng khán giả và khách hàng.

	Minh bạch và chịu trách nhiệm
	Đo lường thật, nói thật, sửa thật.


Lời mời cuối trang
Hãy kể cho chúng tôi về người bạn muốn chạm tới
Chúng tôi sẽ bắt đầu từ chính họ.
3 · Dịch vụ
GÓI DỊCH VỤ
Năm năng lực, một quy trình
Chiến lược, nhận diện, sáng tạo, kênh và đo lường phối hợp trong cùng một quy trình — để mỗi chiến dịch cùng nói một ngôn ngữ và hướng về một mục tiêu.
Sơ đồ năm năng lực
HỆ ĐIỀU HÀNH TRUYỀN THÔNG
Năm năng lực chạy trên cùng một tín hiệu
01 · Life Strategy
Bắt đầu từ một câu hỏi đúng
Tư vấn chiến lược truyền thông tổng thể và định vị thương hiệu dài hạn — đặt nền móng cho mọi việc phía sau.
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Audit & insight · Định vị thương hiệu · Kiến trúc thông điệp · Lộ trình truyền thông 12 tháng
	Thương hiệu đang tái định vị, ra mắt mới, hoặc cần một kim chỉ nam.


Hiểu bài toán thật trước khi nói bất cứ điều gì.
02 · Life Brand System
Nhận diện nói đúng điều bạn là
Xây dựng và tái cấu trúc nhận diện — từ chiến lược thương hiệu đến bộ guideline dùng được hằng ngày.
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Chiến lược thương hiệu · Hệ thống logo & visual · Brand guideline · Launch kit
	Thương hiệu cần chuẩn hoá nhận diện hoặc làm mới một cách có hệ thống.


Một nhận diện đủ vững để mở rộng.
03 · Life Creative
Sáng tạo có mục đích
Sản xuất nội dung có định hướng — mỗi ý tưởng đều phục vụ chiến lược.
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Concept chiến dịch · Content & social · Film / video · Key visual & thiết kế · PR content
	Thương hiệu cần nội dung gắn chặt với chiến lược và bản sắc.


Sáng tạo cần dẫn dắt bởi chiến lược, không dẫn dắt bởi cảm hứng.
04 · Life Channels
Đúng người, đúng kênh, đúng lúc
Mua media, quản lý kênh phân phối và tối ưu ngân sách.
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Media plan · Mua & điều phối kênh · Phân bổ và tối ưu ngân sách · OOH, DOOH, wifi công cộng
	Thương hiệu cần triển khai truyền thông hiệu quả, minh bạch.


Mua media và triển khai trên kênh đối tác, minh bạch.
05 · Life Measurement
Biết điều gì hiệu quả, và vì sao
Đo lường hiệu quả chiến dịch, data insight và nghiên cứu người tiêu dùng.
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Khung KPI · Dashboard · Brand & campaign tracking · Nghiên cứu người tiêu dùng
	Thương hiệu muốn ra quyết định dựa trên dữ liệu, không phỏng đoán.


Đo lường những chỉ tiêu quan trọng.
Kết hợp các năng lực thành một lộ trình
	GÓI
	GỒM
	DÀNH CHO

	Foundation Sprint
	Life Strategy + Life Brand System
	Dựng nền tảng chiến lược và nhận diện trước khi tăng tốc.

	Full Campaign
	Strategy → Creative → Channels → Measurement
	Một chiến dịch trọn gói từ insight đến kết quả.

	Always-On
	Đối tác truyền thông thường trực
	Đồng hành dài hạn, tối ưu liên tục.


Mỗi dự án có phạm vi riêng — báo giá được xây theo mục tiêu và ngân sách.
Lời mời cuối trang
Nhận một đề xuất viết riêng cho bài toán của bạn
Kể cho chúng tôi mục tiêu và ngân sách, chúng tôi dựng lộ trình.
4 · Hệ thống kênh
LIFE CHANNELS · HỆ THỐNG KÊNH
Bảy nhóm kênh đối tác, phủ theo nhịp sống người Việt
Kênh là bước thứ tư trong quy trình, không phải bước đầu tiên. Chúng tôi chọn kênh sau khi đã biết nói với ai và nói điều gì.
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	34.000+
	điểm kết nối WiFi công cộng

	900+
	đầu báo và trang tin

	20+
	hình thức quảng cáo, online và offline

	07
	nhóm kênh triển khai song song


01 · WiFi công cộng & điểm dừng
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	AWING — hơn 34.000 điểm kết nối: nhà hàng, quán cà phê, siêu thị, trung tâm thương mại, sân bay
	Ứng dụng cần lượt cài đặt, hoặc thương hiệu mới cần được nhớ đến


02 · OOH & di chuyển
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Biển tấm lớn quốc lộ và cao tốc · xe bus đô thị · màn hình LCD ở nhà thuốc, trung tâm thương mại, toà nhà, thang máy · nhà chờ xe bus
	Chiến dịch xây nhận biết ở quy mô lớn và cần lặp lại


03 · Hệ thống báo chí
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	VnExpress · VietnamNet · Znews · Dân trí · 24h · Kênh 14, cùng adnetwork Admicro và SmartAds; thêm tuyến tạp chí lối sống
	Thương hiệu cần độ tin cậy, không chỉ cần lượt xem


04 · Truyền hình & giải trí số
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	VTV1 · VTV2 · VTV3 · VTV Go · FPT Play · các giải bóng đá lớn · ZingMP3 · Spotify · VOV Giao thông
	Chiến dịch cần độ phủ lớn trong thời gian ngắn


05 · Nền tảng nội địa
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Cốc Cốc — chiếm sóng trang chủ trình duyệt · Zalo — Zalo Ads, ZNS
	Nhóm khách ít hoạt động trên nền tảng quốc tế, hoặc nhu cầu nhắn tin chăm sóc khách hàng


06 · Mạng xã hội, KOL & ứng dụng
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Facebook · TikTok · Google · YouTube · Viber · KOL, KOC và livestream · ứng dụng làm đẹp và trò chơi
	Nhu cầu lan toả nội dung, xây kênh cho thương hiệu và dựng phễu bán hàng online


07 · Cover Boarding Pass
	KÊNH ĐỐI TÁC
	PHÙ HỢP VỚI

	Bao đựng thẻ lên máy bay tại quầy check-in · sân bay nội địa và quốc tế
	Nhóm khách đi lại nhiều và có thu nhập khá trở lên


Lời mời cuối trang
Muốn xem mạng lưới đầy đủ?
Chúng tôi gửi tài liệu mạng lưới kênh chi tiết theo yêu cầu.
5 · Dự án
DỰ ÁN
Những câu chuyện đã chạy thật
Mỗi ngành một bài toán khác nhau. Phần này trình bày cách Life Media xử lý từng bài toán.
10 dự án tiêu biểu   ·   11 ngành hàng đã đi qua   ·   100+ thương hiệu đã đồng hành
Hình ảnh minh họa cho các chiến dịch đã chạy thực tế.
Ngành và một số dự án tiêu biểu đã thực hiện
	NGÀNH
	THƯƠNG HIỆU
	NĂNG LỰC

	Xổ số điện toán
	Vietlott
	Strategy · Channels · Measurement

	Ô tô & di chuyển
	Toyota, Honda, Vietmap
	Strategy · Channels · Measurement

	Dược & chăm sóc sức khoẻ
	Trí Khang
	Strategy · Channels

	Tài chính – ngân hàng
	VietinBank, VISA, BIDV, VNPAY
	Channels · Measurement

	Công nghệ & thiết bị điện tử
	Asus; một dòng điện thoại cao cấp toàn cầu
	Strategy · Creative · Channels

	Bất động sản
	MIK Group
	Strategy · Channels

	Thương mại điện tử
	E2E (KIDO × TikTok), FRISO, TH true MART
	Strategy · Channels · Measurement


Mười bài toán, mười cách xử lý
01 · Xổ số điện toán — Khi kênh chính là thông điệp
Với một sản phẩm may rủi, thứ khách hàng mua trước tiên là niềm tin.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Channels · Life Measurement

	Nhóm kênh đã dùng
	Hệ thống báo chí · Nền tảng nội địa · WiFi công cộng

	Kết quả
	2,5 triệu người dùng tiếp cận  ·  +14% so với chỉ tiêu


BÀI TOÁN
Xổ số điện toán là sản phẩm hợp pháp. Nhưng trong mắt số đông, một sản phẩm may rủi vẫn dễ bị đặt cạnh những hình thức không hợp pháp. Thương hiệu cần được nhìn như một cuộc chơi chính danh trước khi nói về giải thưởng.
INSIGHT
Người chơi không cần được thuyết phục rằng giải thưởng đủ lớn. Họ cần tin cuộc chơi là thật — và niềm tin đó đến từ nơi quảng cáo xuất hiện.
CHÚNG TÔI ĐÃ LÀM GÌ
	BƯỚC
	NỘI DUNG

	01  Đặt uy tín làm tiêu chí chọn kênh
	Ưu tiên báo chí chính thống. Xuất hiện trên một đầu báo lớn là một tín hiệu về tư cách.

	02  Phủ đời sống số hằng ngày
	Kết quả quay số trên trình duyệt nội địa, WiFi công cộng và radio.

	03  Đo bằng độ phủ
	Chỉ tiêu theo số người tiếp cận được, không theo chi phí mỗi lượt.


KẾT QUẢ
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	2,5 triệu
	người dùng tiếp cận qua trình duyệt nội địa

	+14%
	so với chỉ tiêu đặt ra


Cách đo: Chỉ tiêu đặt theo số người tiếp cận được trên tệp mục tiêu, không theo chi phí mỗi lượt.
Điều rút ra: Với thương hiệu này, kênh không chỉ chở thông điệp. Kênh chính là thông điệp.
02 · Ô tô & di chuyển — Lead rẻ không phải lead tốt
Bảng báo cáo đẹp, nhưng showroom gọi lại thì không ai nghe máy.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Channels · Life Measurement

	Nhóm kênh đã dùng
	Hệ thống báo chí · Nền tảng nội địa

	Kết quả
	65% lead đủ điều kiện  ·  94% liên hệ thành công


BÀI TOÁN
Chi phí mỗi lead rất đẹp và số lead vượt chỉ tiêu. Nhưng đội bán hàng gọi lại thì không liên hệ được. Báo cáo tốt, doanh số không tăng.
INSIGHT
Người điền form vì tò mò và người đang cân nhắc mua xe giống hệt nhau trên báo cáo, nhưng khác hẳn nhau ở showroom.
CHÚNG TÔI ĐÃ LÀM GÌ
	BƯỚC
	NỘI DUNG

	01  Xác định lại định vị của dòng xe
	Giai đoạn này nhắm vào mức độ được biết đến, chưa nhắm vào đơn hàng.

	02  Đổi thước đo và nơi xuất hiện
	Bỏ chi phí mỗi lead, thay bằng số lead đội bán hàng làm việc được. Chọn báo chí lớn thay vì nơi có giá thầu rẻ nhất.

	03  Phân bổ 70/30 và đo tới showroom
	70% nhóm đang tìm mua xe, 30% nhóm lối sống liên quan.


KẾT QUẢ
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	65%
	lead thô trở thành lead đủ điều kiện

	94%
	lead được đội bán hàng liên hệ thành công


Cách đo: Việc đo không dừng ở lúc lead về mà tiếp tục cho tới khi đội bán hàng liên hệ được.
Điều rút ra: Chiến dịch luôn tối ưu theo đúng thứ bạn đo. Đo giá thì được giá rẻ, đo chất lượng thì được khách hàng.
03 · Dược & chăm sóc sức khoẻ — Đến trước khi triệu chứng đến
Quảng cáo không đi tìm người bệnh. Nó có mặt đúng lúc hành vi tạo ra vấn đề đang diễn ra.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Channels

	Nhóm kênh đã dùng
	Truyền hình & giải trí số

	Kết quả
	41 triệu+ lượt tiếp cận  ·  2 triệu+ lượt tương tác


BÀI TOÁN
Khoảng 7 triệu người Việt mắc trào ngược dạ dày thực quản, và khoảng 60% trong số đó không điều trị kịp thời. Một sản phẩm tiêu hoá vì thế không thiếu người cần — nó thiếu khoảnh khắc để được nhớ tới.
INSIGHT
Người chưa coi mình là bệnh nhân sẽ không đi tìm thuốc. Họ chỉ nhớ tới sản phẩm vào đúng lúc cơ thể nhắc họ. Với nhóm tiêu hoá, khoảnh khắc đó thường rơi vào đêm khuya — cũng là khung giờ phát sóng của các trận bóng đá lớn.
CHÚNG TÔI ĐÃ LÀM GÌ
	BƯỚC
	NỘI DUNG

	01  Chọn theo sự kiện, không theo nhân khẩu
	Nhắm vào các luồng phát trực tiếp bóng đá và nội dung quanh trận đấu.

	02  Xuất hiện trong dòng nội dung
	Banner gắn với luồng phát trực tiếp và bài bình luận, nơi người xem đang tự nguyện ở lại.

	03  Đo bằng độ phủ và tương tác
	Quyết định mua diễn ra ở nhà thuốc, nên chỉ số đúng lúc này là độ phủ và ghi nhớ.


KẾT QUẢ
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	41 triệu+
	lượt tiếp cận

	2 triệu+
	lượt tương tác


Cách đo: Giai đoạn này đo bằng độ phủ và ghi nhớ, không đo chuyển đổi trực tiếp — vì quyết định mua diễn ra ở nhà thuốc.
Điều rút ra: Với ngành hàng sức khoẻ, đúng người là chưa đủ. Phải đúng lúc cơ thể họ đang nhắc họ.
04 · Tài chính – ngân hàng — Khách ở đâu, mình ở đó
Khi sản phẩm giống nhau, khác biệt nằm ở số lượng khoảnh khắc bạn có mặt.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Channels · Life Measurement

	Nhóm kênh đã dùng
	Hệ thống báo chí · OOH & di chuyển

	Kết quả
	22,6 triệu+ lượt tiếp cận  ·  52.800+ lượt tìm hiểu


BÀI TOÁN
Các ngân hàng đang cạnh tranh mạnh về CASA — tỉ lệ tiền gửi không kỳ hạn. Nhưng lãi suất và tính năng ứng dụng gần như giống nhau, và tính năng mới nào cũng bị sao chép trong vài tuần.
INSIGHT
Người dùng không "mua" một ngân hàng. Họ chọn ngân hàng nào có mặt đúng lúc họ cần mở tài khoản, thanh toán hoặc vay.
CHÚNG TÔI ĐÃ LÀM GÌ
	BƯỚC
	NỘI DUNG

	01  Xây uy tín trên hệ thống báo chí
	Banner trên các đầu báo lớn, nơi quyết định tài chính được cân nhắc nghiêm túc.

	02  Chạm đời sống số hằng ngày
	Banner CPD và native ads trên nền tảng nội dung có lưu lượng cao.

	03  Bao phủ không gian vật lý
	OOH trên các tuyến quốc lộ đông xe và xe buýt nội đô.


KẾT QUẢ
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	22,6 triệu+
	lượt tiếp cận trên báo điện tử

	52.800+
	lượt tìm hiểu thương hiệu


Cách đo: Bộ số thứ hai, từ banner CPD và native ads trên nền tảng nội dung: 8.984.139 lượt hiển thị và 3.668.036 lượt xem. Hai bộ số thuộc hai loại hình khác nhau, không cộng gộp.
Điều rút ra: Khi sản phẩm giống nhau, thứ tạo ra khác biệt là số lượng khoảnh khắc bạn có mặt.
05 · Bất động sản — Mỗi dự án là một câu chuyện riêng
Không có "khách mua bất động sản" nói chung.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Channels

	Nhóm kênh đã dùng
	Hệ thống báo chí

	Kết quả
	136.807 lượt chuyển đổi  ·  114% so với chỉ tiêu


BÀI TOÁN
Một chủ đầu tư thường có nhiều dự án chạy cùng lúc. Các dự án đều đã được phê duyệt quy hoạch, nên vấn đề không nằm ở pháp lý — mà ở chỗ mỗi dự án có một vị trí, một mức giá và một nhóm khách riêng: người mua để ở, người mua cho con, nhà đầu tư dài hạn.
INSIGHT
Không có "khách mua bất động sản" nói chung. Mỗi dự án có nhóm người mua riêng, và họ tìm thông tin ở những nơi khác nhau.
CHÚNG TÔI ĐÃ LÀM GÌ
	BƯỚC
	NỘI DUNG

	01  Tách kế hoạch theo từng dự án
	Mỗi dự án xác định riêng nhóm khách, khu vực và thông điệp.

	02  Chọn kênh theo nhóm khách của dự án
	Ưu tiên nơi đáng tin và đúng khu vực khách quan tâm, thay vì mua hiển thị giá rẻ trên diện rộng.

	03  Đo tới hành động thật
	Chỉ tiêu đặt ở hành động chuyển đổi, không ở lượt hiển thị.


KẾT QUẢ
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	136.807
	lượt chuyển đổi ghi nhận

	114%
	so với chỉ tiêu đặt ra


Cách đo: Chỉ tiêu đặt ở hành động chuyển đổi của người dùng, không ở lượt hiển thị.
Điều rút ra: Cùng một chủ đầu tư, mỗi dự án vẫn cần một kế hoạch riêng. Gộp chung để tiết kiệm thường tốn hơn.
06 · Công nghệ & thiết bị điện tử — Đổi bối cảnh thay vì đua thông số
Đặt một dòng điện thoại cao cấp cạnh thời trang và sáng tạo, không cạnh bảng so sánh cấu hình.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Creative · Life Channels

	Kết quả
	2,23 triệu+ lượt tiếp cận  ·  31.000+ lượt tương tác


07 · Thương mại điện tử — Bán hàng bằng thời lượng, không bằng lượt truy cập
Giai đoạn dựng kênh đo bằng người theo dõi và lượt xem, chưa đo bằng doanh số.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Channels · Life Measurement

	Kết quả
	80.583 người theo dõi mới  ·  3,33 triệu lượt xem


08 · Nghỉ dưỡng — Chạm đúng số không có nghĩa là chạm đúng người
Đổi thước đo từ chi phí mỗi click sang chất lượng phiên truy cập, lặp lại qua bốn dự án.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Channels · Life Measurement

	Kết quả
	63–70% phiên có tương tác  ·  104–115% so với chỉ tiêu


09 · Điểm đến mới — Họ không click quảng cáo, họ click câu chuyện
Tám tuần dựng nhận biết với nhóm khách khó tiếp cận nhất.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Strategy · Life Creative · Life Channels

	Kết quả
	8,4 triệu người tiếp cận  ·  0,99% tỉ lệ click


10 · Ứng dụng — Một lượt tải không phải một người dùng
Chuyển KPI từ lượt cài đặt sang tỉ lệ đăng ký thành công.
	MỤC
	NỘI DUNG

	Năng lực đã dùng
	Life Channels · Life Measurement

	Kết quả
	70% cài đặt thành tài khoản  ·  111% so với chỉ tiêu


Lời mời cuối trang
Hãy kể cho chúng tôi bài toán của bạn
Hãy bắt đầu bằng một cuộc trò chuyện.
6 · Đối tác
ĐỐI TÁC
Những thương hiệu đã tin tưởng lựa chọn Life Media
Hơn 100 thương hiệu, trải rộng nhiều ngành hàng — mỗi ngành một bài toán truyền thông riêng.
	CON SỐ
	DIỄN GIẢI

	100+
	thương hiệu đã đồng hành

	11
	ngành hàng đã đi qua


Lĩnh vực đã đồng hành
1. Ô tô & xe máy
1. Điện tử & công nghệ
1. Dược & chăm sóc sức khoẻ
1. FMCG & thực phẩm
1. Viễn thông
1. Tài chính – ngân hàng
1. Giáo dục
1. Bán lẻ & F&B
1. Bất động sản
1. Logistics
1. Du lịch & hàng không
Lời mời cuối trang
Trở thành đối tác tiếp theo của chúng tôi
Hãy bắt đầu bằng một cuộc trò chuyện.
7 · Liên hệ
LIÊN HỆ
Hãy cùng nhau bắt đầu một dự án mới
Kể cho chúng tôi về thương hiệu, mục tiêu và những người bạn muốn chạm tới. Chúng tôi phản hồi trong vòng hai ngày làm việc.
Gửi yêu cầu tư vấn
	TRƯỜNG
	NHÃN HIỂN THỊ

	name
	Họ và tên

	company
	Công ty / Thương hiệu

	email
	Email

	phone
	Số điện thoại

	service
	Dịch vụ quan tâm

	budget
	Ngân sách dự kiến

	message
	Bạn muốn chia sẻ điều gì?

	optional
	không bắt buộc

	submit
	Gửi yêu cầu


Tuỳ chọn trong ô "Dịch vụ quan tâm"
1. Chưa rõ — cần tư vấn
1. Life Strategy
1. Life Brand System
1. Life Creative
1. Life Channels
1. Life Measurement
1. Foundation Sprint
1. Full Campaign
1. Always-On
Thông tin liên hệ
	MỤC
	NỘI DUNG

	Email
	booking@lifemedia.com.vn

	Hotline
	0902 288 664

	Địa chỉ
	Tầng 10, Toà nhà ICON4, 243A Đê La Thành, P. Láng, Hà Nội

	Giờ làm việc
	Thứ 2 – Thứ 6, 8:30 – 18:00

	Facebook
	facebook.com/lifemediavietnam


Màn hình sau khi gửi
Cảm ơn bạn đã liên hệ
Chúng tôi đã nhận được thông tin và sẽ phản hồi trong vòng hai ngày làm việc. Nếu cần gấp, hãy gọi 0902 288 664.
Chân trang
	CỘT
	NỘI DUNG

	Dịch vụ
	Life Strategy  ·  Life Brand System  ·  Life Creative  ·  Life Channels  ·  Life Measurement

	Life Media
	Về chúng tôi  ·  Dịch vụ  ·  Hệ thống kênh  ·  Dự án  ·  Đối tác

	Liên hệ
	booking@lifemedia.com.vn  ·  0902 288 664  ·  Tầng 10, Toà nhà ICON4, 243A Đê La Thành, P. Láng, Hà Nội
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